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multiply your onsite value

Flexibilitét

Mit einer frei definierbaren Verlaufshetrachtung lassen sich Entscheidungs- und Kaufprozesse bei vermit-
telten Umsétzen analysieren. Dies schafft Transparenz bei der Kosteniibersicht von Affiliateprogrammen,
Keywords, Listing in Preissuchmaschinen u.a..

In netmind lassen sich Daten aus bestehenden Systemen (CRM. WaWi, Data Warehouse) integrieren und
schaffen so ein Gesamtbild iber Kundengruppen, Warenkorbkombinationen, Riicksendequoten und das

Konversionsverhalten von Neu- und Bestandskunden.

N e

= Tracking vorhandener Cookies und
Session-1Ds ohne Eingriffe in das

Shop CMS

= Vorkonfigurierte Reports fiir alle

Onlinemarketing-MalBnahmen

= Customer Targeting: Verbundverkaufe

steigern, Warenkorbumsétze erhéhen

= Gesamtbild (iber alle Konversions-

raten

Mindlab Solutions GmbH
Marktplatz 19 73728 Esslingen
Telefon: +49-(0)711 365 50-100
Telefax: +49-(0)711 365 50-555
info@mindlab.de  www.mindlab.de

Umsatzoptimierung mit Behavioral Targeting

Die integrierte Verkaufsforderung fiir Shopbetreiber: mit netmind Customer Targeting Verbundverkéufe in Echtzeit opti-
mieren mit zum Kundenprofil passenden Empfehlungen. Zahlreiche, speziell fiir Onlineshops konfigurierte Cross- und Up-
sellingformate sind enthalten. Mit interaktiver und personalisierter Ansprache lassen sich Kundenbindung und Waren-

korbumsatze signifikant steigern.

Zum Kundenprofil passende Empfehlungen werden in Echtzeit publiziert.

Warum netmind?

- Gesamthild zu Umséatzen und Konversionsraten

- Effizienzmessung aller Onlinemarketingmalnahmen

= Schnittstellen zu externen Systemen

- Integration von Daten aus Drittsystemen

- Weiterverarbeitung der Daten in anderen Systemen

= Vorfiltern und zusammenftihren der Daten

= Sehr schneller Zugriff auf die Daten durch Flat-File-System
- Erhohung der Verkaufsanbahnungsquote

- Kampagnen-Management und Controlling

Umsétze pro Kampagne
- Effizienzmessung von Sonderwerbemaflnahmen
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Targeting: zum Kundenprofil passende Empfehlungen
fiir héhere Kundenzufriedenheit
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Verbesserung des Informationsangebots



